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specyfikacji i dodaniu przycisku “Kup teraz”.
Dzisiejsi gracze sg swiadomi. Zanim wydadzg

Jedna strona, jeden tytut, jedna misja 4 vieniadze, chcg poczud Swiat gry.

Od klikniecia do zakupu, czyli jak zbudowac lejek / Cenega doskonale to rozumie. Jako czolowy

Lightboxy: warstwa, ktora zmienia wszystko 14 wydawca gier w Europie Srodkowej, dystrybuujgcy

Jedna kampania, wiele rynkow 17 tytuty na rynkach Polski, Czech, Stowacji, Wegier i
innych krajow, zmienia landing page’e w precyzyjnie
zaprojektowane lejki, ktére prowadzg graczy od
pierwszego kontaktu z tytutem do zakupu bez
zbednych przeszkod.
Za tym doswiadczeniem stoi system, ktory
warto poznac.

O autorce

Martyna Targosz to ekspertka contentu z ponad piecioletnim
doswiadczeniem w digital marketingu. W Landingi wyjasnia niuanse
tworzenia landing page’y, generowania leadéw i optymalizacji
konwersiji, przektadajgc ztozone techniczne zagadnienia na proste,
praktyczne wskazowki. Poza tworzeniem angazujgcych tresci
fascynuje jg Swiat skandynawskiej natury, kultury i jezykéw.
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CENEGA

Cenega to jeden z najbardziej rozpoznawalnych wydawcow gier w Europie. Specjalizuje sie we
wprowadzaniu miedzynarodowych tytutéw na rynki Europy Srodkowej. Od 2019 roku Cenega
tworzy kampanie z Landingi. Przez ten czas zbudowata dziesigtki landing page’y i lejkow dla
premier, edycji specjalnych, katalogéw oraz promocji sezonowych.

Poznaj Cenege 4

CENEZFA Panwydawniy Kataloggier MMO Media Onas Pomoc  Aktjonariusze  Kontakt  Praca
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4§’ Landingi

Landingi to system do landing page’y, ktory upraszcza tworzenie, testowanie
i optymalizacje stron. Od niemal 15 lat wspiera marketerdw i wiascicieli firm

z catego Swiata w budowaniu skutecznych, wysoko konwertujgcych landing
page'y napedzajgcych rozwaoj biznesu.
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Rozdziat 1:

Jedna strona,
jeden tytut,
Il RERNISE

Wiekszos¢ stron produktowych probuje robic zbyt wiele. Te, ktore
konwertujg, robig dobrze jedng rzecz.

Cenega tworzy dedykowane landing page’e dla pojedynczych tytutow,
edycji specjalnych i kolekcji. Kazdy z nich jest skupionym srodowiskiem
z jednym celem. Oto, z czego sie sktadajg i dlaczego dziataja.




Dlaczego dedykowane landing page’e
wygrywajg z listingami w sklepach

CENEA Powdwnioy Kaldoggier MMD Meda Onas Pomoc Algonanuse  Kontskt  Pre

Wejdz do dowolnego duzego sklepu z grami, a zobaczysz
to samo: Sciane miniaturek walczgcych o uwage. Cenega
idzie o krok dalej.

Dla najwazniejszych tytutow, edycji specjalnych i premier
kolekcji tworzy osobne landing page’e, czyli skupione
srodowiska, w ktorych jedna gra dostaje petne swiatto
reflektorow.

Te strony nie obstugujg wytgcznie ptatnych kampanii.
Prowadzg do nich takze banery na stronie gtdwnej Cenedji,
dlatego stajg sie centralnym hubem dla osob, ktére trafiajg
z reklamy lub przegladajg witryne organicznie.




Kazdy landing page opiera sie na trzech filarach:

« efektowne grafiki — wysokiej jakosci artworki,
screenshoty i klimatyczne obrazy, ktére wprowadzajg
gracza do swiata gry;

e wideo - trailery i fragmenty gameplayu, ktére
sprzedajg lepiej niz jakikolwiek tekst;

e kontekstowe informacje o produkcie — przejrzyste
zestawienie edycji, dostepnych platform i zawartosci
pakietow

Efekt nie przypomina zwyktej strony produktowej.
To brama do swiata gry.

Gdy odwiedzajgcy dociera do przycisku CTA, nie
zastanawia sie juz, czy kupic. Wybiera, gdzie to zrobic.
Witasnie na tym polega przewaga sfokusowanego landing
page’a.

>
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Sekcja hero
z efektownymi grafikami

Opis gry
+ grafiki

Szczegotowy
opis gry

Trailery
+ fragmenty gameplayu

Kontekstowe informacje
o produkcie



Rozdziat 2:

Od klikniecia do
zakupu, czyli jak
zbudowac lejek

Wystanie gracza prosto na strone sklepu to najszybszy
sposob, zeby go stracic.

Uzytkownik odpada nie dlatego, ze traci zainteresowanie.
Odpada, bo sciezka sie urywa.

"\

- B

Landing page’e Cenegi prowadza graczy
przez kazda decyzje: wybor edycji,
platformy i sklepu. Dzieki temu, gdy trafiajg
do sprzedawcy, zostaje im juz tylko
zapltacic.

Tak dziata ten lejek — i dlatego kazdy jego
element ma konkretne zadanie.




Dlaczego dobra struktura zatrzymuje \f

gracza na sciezce

Bez lejka wyglada to zwykle tak: gracz klika reklame, trafia na CENEGA  ronvonicy toeoger W0, Meda Ows Porec Adraose Kkt Pz
ogodlny listing w sklepie, traci kontekst i wychodzi. S Lp ~ R

/ Zainteresowanie byto.

X Zabrakto Sciezki.

Banner na stronie Cenegi ——

Landing page’e Cenegi rozwigzujg ten problem, bo zatrzymujg ___ m N
odwiedzajgcych w swiecie marki. Budujg intencje zakupu,

odpowiadaja na pytania i dopiero wtedy kierujg do sklepu. Kazdy FHFI”I” .
przycisk ma cel. Kazde klikniecie prowadzi w przemyslane miejsce. S I =
iniia lﬂI'—-

%nafure &yfm ﬂ. =
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Przyciski wyboru sklepu

KUP TERAZ

Zakup w wybranym sklepie
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" ¢ Landing page promujgcy konkretny tytut

ITSTORE ROZETEA | WGRE ~




Gdy odwiedzajgcy musi podjgc decyzje bez zadnego prowadzenia (jakg platforme wybrac,
w ktorym sklepie kupic, ktérg edycje zamowic), pojawiajg sie przeszkody i uzytkownik rezygnuje.
Dobrze zbudowany lejek usuwa te bariery, dzielgc catg sciezke na mate, oczywiste kroki:

Odwiedzajacy trafia na strone poswiecong jednej grze -
bez rozpraszaczy i konkurencyjnych tytutow.

Przeglada tresci we wiasnym tempie: artworki, trailer,
poréwnanie edycji.
Gdy jest gotowy, wybiera platforme zakupowg — jednym
kliknieciem zaweza sciezke.
- Lightbox pokazuje tylko sklepy dostepne dla wybranej platformy.

E Uzytkownik przechodzi doktadnie na te strone produktu, ktorej potrzebuije,

o o u witasciwego sprzedawcy. /W\

Kazdy krok jest naturalny i nie przypomina nachalnej sprzedazy. Odwiedzajgcy zawsze
wie, gdzie jest i co zrobi¢ dalej. Ta przejrzystos¢ prowadzi go do kolejnego etapu.




Przy CTA platformy: przekierowanie

W edytorze Landingi kazdy widget Przycisk ma ustawienie “Akcja
po kliknieciu”. Najprostsza opcja to Przekieruj - po kliknieciu od
razu przenosi odwiedzajgcego pod wskazany URL, bez
dodatkowych krokow i naktadek. To czyste przejscie do miejsca
docelowego.

W prostych lejkach, w ktorych odwiedzajgcy podjat juz decyzje i
musi tylko trafi¢ do sklepu, samo przekierowanie wystarczy.
Wybierz widget Przycisk, otworz Akcje po kliknieciu, wybierz
Przekieruj i wklej docelowy URL. Cata konfiguracja zajmuje mniej
niz minute.

Gdy Sciezka jest na tyle jasna, ze dodatkowy krok tylko by
przeszkadzat, to wtasciwe narzedzie. Szybkie, proste, skuteczne.

Media Expert RTV EURO AGD

Bluegames Hanzo

MediaMarkt Gamefinity

Media Expert

~  Akcja po Kliknieciu

Akcja

Przekieruj

https://www.mediaexpert.pl/gam

¥ Klikniecie jako lead ©
B Otworz w nowej karcie

| | Dodaj opcjonalne parametry
UTM do linku ©@

10



Gdy kliknigcie otwiera lightbox M

KUP TERAZ Nie kazda decyzja jest tak prosta. Gdy odwiedzajgcy musi najpierw
wybrac platforme (PC, PS5, Xbox), zanim trafi w odpowiednie miejsce,

bezposrednie przekierowanie nie wystarcza. Wtedy przydaje sie druga
opcja w Akcji po kliknieciu: Pokaz lightbox.

-

‘fzafa;”@ Zamiast odsytaC odwiedzajgcego poza strong, klikniecie przycisku otwiera
‘_ ERLT przygotowang wczesniej naktadke bezposrednio na landing page’u. Strona
zostaje w tle. Na pierwszy plan wchodzi lightbox z doktadnie tymi opcjami,

ROMPUTER Q) FLAYSTATIONS XBOXSERIES® ktérych odwiedzajgcy potrzebuje w danym momencie — i niczym wiece,;.

W tym miejscu lejek zyskuje drugg warstwe. | wiasnie tutaj podejscie
Akcja po kliknieciu Cenegi staje sie szczegolnie skuteczne.

Akcja

Pokaz lightbox

® ~ Akcja po kliknieciu
. MEDIA EXPERT RTV EURO AGD MEDIA MARKT

Lightbox docelowy

GRYMEL GAMEFINITY chia

r_ . 1 ITSTORE ROZETKA BLUEGAMES F'I’Z& |(IEI'LI] -

https://gamefinity.pl/produkt/far

'u’ Otworz w nowej karcie

[ ] Dodaj opcjonalne parametry
UTM do linku
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Jak ustawic oba

rozwigzania w Landingi

4 Landingi

Nazwij swoéj nowy Lightbox
Oba narzedzia znajdujg sie w tym samym miejscu: w

ustawieniu “Akcja po kliknieciu” dostepnym dla kazdego B Konto gtéwne
widgetu Przycisk.

w Landingl

Wybor miedzy nimi sprowadza sie do jednego
pytania: czy odwiedzajgcy potrzebuje jeszcze jednego i Programmatic
kroku, zanim opusci strone?

== Smart Sekcje

Jesli nie — uzyj przekierowania. Wklej URL i gotowe. " Lightboxy

Produkty k

Jesli tak — uzyj lightboxa.

Zbuduj naktadke w dedykowanym edytorze lightboxow

w Landingi i opublikuj j3.
Wskazowka: Ten sam lightbox mozesz wykorzystac na
wielu stronach. Ma to znaczenie, gdy ta sama nakfadka

z wyborem sklepu pasuje do kilku kampanii
prowadzonych réwnolegle.

12



Petny przeptyw lejka

Po ztozeniu wszystkich elementdw lejek dla pojedynczego tytutu wyglgda tak:

Kazdy krok jest celowy.

Kazde klikniecie upraszcza decyzje, ktora
odwiedzajgcy musiatby inaczej podjgc samodzielnie.

Wskazowka: Lightboxy i przekierowania dziatajg
razem, nie osobno. Przyciski sklepéw w lightboxie
tez sg przekierowaniami — kazdy prowadzi do
konkretnej strony produktu u konkretnego
sprzedawcy. Lightbox obstuguje decyzje.
Przekierowanie prowadzi do celu.

13



Rozdziat 3:

Lightboxy:
warstwa, ktora
ANIERIERVYEYATE L (e

Jedna strona, dziesiec gier, zero chaosu - lightboxy to umozliwiaja.
Ale lightbox to nie tylko narzedzie do katalogow. To mechanizm,
ktéry zamienia chwile wahania w prowadzong decyzje.

Zrozumienie, jak i kiedy korzysta z nich Cenega, oddziela skuteczny
lejek od strony, ktéra po prostu istnieje.




Co lightbox tak naprawde robi w lejku? \ S

Przekierowanie przenosi odwiedzajgcego dalej.

Lightbox zatrzymuje go na moment — doktadnie na tyle, by
dac¢ mu to, czego potrzebuje do podjecia wtasciwej decyzji.

Przypadek 1: Wybor sklepu wedtug platformy

Ta réznica ma znaczenie.
Na landing page’ach Cenegi poswieconych pojedynczym tytutom
\ //\ lightboxy majg jasne zadanie: kierujg graczy do wtasciwego sklepu
dla wybranej platformy. Strona prezentuje gre w petnej oprawie
kreatywnej, a CTA najpierw “zadajg” proste pytanie: Na jakiej
platformie grasz?

KOMPUTER (PC) PLAYSTATION 5 XBOX SERIES X

Przyciski dla PC, PS5, Xboxa i innych platform sg dobrze widoczne
na stronie. Klikniecie nie odsyta odwiedzajgcego dalej. Otwiera
lightbox z przejrzysta listg przyciskow prowadzacych do sklepow —

<

® kazdy z nich kieruje bezposrednio do gry u konkretnego
sprzedawcy.
MEDIA EXPERT RTV EURO AGD MEDIA MARKT
GRYMEL GAMEFINITY Jeden tytut - platforma uzytkownika - sklep uzytkownika

ITSTORE ROZETKA

Od wyboru platformy po strone sklepu kazdy krok jest
prowadzony. Dzieki temu gracze trafiajg doktadnie tam, gdzie
powinni, gotowi do zakupu.

15



TOUCH THE ART. Imagination Puzzle is a unique
experience art on your own, We used the illustrations made by the famous
artists from throughout the world 1o give you the opportunity to take a good
lock at their detailed and intricate paintings.

Piece by piece, create your masterpiece.

series that will allow you to

o o

GOOD LOOT PUZZLE
v

I.Z/ I Click to see mora!
ADOD @ ]

Roch Urbaniak Concert on  Roch Urbaniak Parade of Roch Urbaniak Raven Arkadiusz Drielawski
Queean's Fortress, 1000 pes. Big Move, 1000 pes.

tha Chimnay, 1000 pcs.

Sea Anemones, 1000 pes.  Hummingbirds, Against Banality, 1000 pes.

scape architect and illustratos
er with Sebastion Luczywo, she co-cre:
project — a tribute to ancient myths, folklore, and traditions. As part of Black Dog Studio, she big
stories to life for books, albums, and cultural nstitutions a
mystery, and deep connection with the natural world.

i Moszezyfiska is
roots and the power of natu

cross Europe. Her art blends detall
| world.

ist, artist, philosopher, and doctor who

Ernst Haeckel (1834-1919) was a German biologist, evoluti
spent his life researching flora and fauna from the highest mountaintops 1o the deepest oceans. He
created hundreds of detailed drawings, watercolors, and sketches of his findings whichhe
published in successive volumes, Haeckel's works are as remarkable for its graphic precision and
meticulous shading as for its understanding of organic evolution,

* 1000 pcs

Przypadek 2: Szczegoty produktu w katalogu

Gdy strona promuje catg kolekcje, Cenega pozwala ciekawosci
prowadzi¢ doswiadczenie.

Kazda oktadka gry lub miniatura produktu dziata jak wyzwalacz.
Po kliknieciu otwiera sie lightbox ze wszystkim, czego gracz
potrzebuje: key artem, opisem gry lub produktu, informacjami

o edycji oraz — jesli jest dostepny — osadzonym trailerem.

Strona pozostaje przejrzysta. Szczegoty sg zawsze o jedno
klikniecie dalej.

Warto dodac, ze to rozwigzanie dziata nie tylko w gamingu. Kazdy
landing page e-commerce promujgcy wiele produktow moze
wykorzystac lightboxy w ten sam sposob. Jedna strona, wiele
produktow, zero bataganu. Kazdy produkt dostaje swojg chwile
dopiero wtedy, gdy odwiedzajgcy 0 nig poprosi.
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Rozdziat 4:

Jedna kampania,
wiele rynkow

Landing page, ktory dziata w Warszawie, powinien dziata¢ tez
w Pradze — z wtasciwym jezykiem i linkami do odpowiednich sklepow.

Witasnie na tej logice opiera sie podejscie Cenegi do publikacji na
wielu rynkach: powiel to, co dziata, zlokalizuj to, co konieczne,
i uruchom kampanie wszedzie naraz.




Skalowanie w Europie Srodkowej bez
budowania od zera

Cenega dziata na wielu rynkach Europy Srodkowej. Ta sama gra
trafia do Polski, Czech, Stowacji i Wegier — czesto tego samego
dnia.

Kazdy rynek potrzebuje wtasnego jezyka, linkow do lokalnych
sklepow i lokalnych CTA. Budowanie kazdej strony od zera bytoby
jednak logistycznym koszmarem.

Dlatego Cenega dziata sprytniej. Gdy gtowny landing page jest
gotowy i przetestowany, zespot duplikuje go w Landingi, tworzac
kopie dla kazdego rynku docelowego. Uklad, grafiki i struktura
pozostajg takie same.

AVAVAVANV

Wersja czeska —\l

Wersja polska

Hp—

GALERIE

MALFIA
L

- MAFIA

GALERIA

MAFIA
3

J\LXI I.:\
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Zmieniajg sie: v

MAFIA

e trescina stronie - przettumaczone na lokalny jezyk;

e linki CTA - prowadzgce do sklepow witasciwych dla danego
Kraju;

e informacje prawne lub oznaczenia wiekowe — dostosowane
do lokalnych wymogow, jesli jest to konieczne.

Wersja polska

Efekt to spéjnos¢é marki na kazdym rynku, bez ryzyka rozjechania /Q
uktadu czy niespojnosci w designie. Gracze w Warszawie i Pradze

widzg rownie dopracowane doswiadczenie — po prostu w swoim Wersja czeska
jezyku i z linkami do swoich sklepow.

= > Czeska wersja z przyciskami
Standard Edition Launch Edition

e do lokalnych sklepéw
MAFIA

.“ L/
p IS ét'

Standardni Edice Limitovana Edice

o— Wskazdéwka: Funkcja automatycznego ttumaczenia w
Landingi pozwala zduplikowac i przettumaczyc¢ strone na
¥ ‘H wybrany jezyk jednym kliknieciem — bez kopiowania tresci
é do zewnetrznych narzedzi i recznego poprawiania
formatowania. Potraktuj to jako pierwszy krok, a przed
publikacjg sprawdz lokalne niuanse.

,\ Polska wersja z przyciskami
do lokalnych sklepdéw
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https://landingi.com/pl/rozwiazania/tlumaczenia/?utm_source=leadmagnet&utm_medium=ebook&utm_campaign=cenega_pl

Dlaczego chodzi nie tylko o efektywnosc

Lokalizacja to cos wiecej niz ttumaczenie. Gdy czeski gracz
widzi strone w swoim jezyku i link do preferowanego
lokalnego sklepu, zaufanie rosnie. Przeszkody znikaja.
Konwersja idzie za nimi.

Traktujgc duplikacje jako narzedzie strategiczne, a nie tylko
skrét, Cenega buduje kampanie, ktére na kazdym rynku
sprawiajg wrazenie lokalnych, cho¢ zaczynajg sie od
jednego gtéwnego landing page’a.

Wskazdowka: Kazdy element, ktory powtarza sie na wielu
stronach (nagtéwek, stopka, banner promocyjny) warto
zbudowac jako Smart Sekcje. Stworz jeden zestaw dla

kazdego jezyka, a kazda aktualizacja od razu pojawi sie na
wszystkich stronach danego rynku. Bez przeklikiwania

stron jedna po drugie;.

4’ Landingi

) Konto gtéwne

& Lunai

X
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https://landingi.com/pl/produkt/smart-sekcje/?utm_source=leadmagnet&utm_medium=ebook&utm_campaign=cenega_pl

Dobre lejki nie majg niszy

Sciezka od odkrycia produktu do zakupu powinna by¢ prosta i naturalna — niezaleznie od tego, czy sprzedajesz
gry, odziez czy oprogramowanie. Podejscie Cenegi dziata, bo opiera sie na procesie decyzyjnym klienta, a nie

na katalogu produktow.

Jasny cel na kazdej stronie. Prowadzony kolejny krok na kazdym etapie. Doswiadczenie, ktére na kazdym rynku
brzmi lokalnie. Landing page’e zbudowane na tych zasadach nie tylko wspierajg kampanie. Stajg sie powodem,

dla ktorego kampania konwertuje.

Chcesz zbudowac wtasny lejek?

Odwiedzajacy juz majg intencje. Daj im Sciezke.

Zacznij za darmo w Landingi



https://landingi.com/pl/?utm_source=leadmagnet&utm_medium=ebook&utm_campaign=cenega_pl
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	Jedna strona, jeden tytuł, jedna misja

	2:
	Od kliknięcia do zakupu, czyli jak zbudować lejek
	Cenega doskonale to rozumie. Jako czołowy wydawca gier w Europie Środkowej, dystrybuujący tytuły na rynkach Polski, Czech, Słowacji, Węgier i innych krajów, zmienia landing page’e w precyzyjnie zaprojektowane lejki, które prowadzą graczy od pierwszego kontaktu z tytułem do zakupu bez zbędnych przeszkód.

	3:
	Lightboxy: warstwa, która zmienia wszystko

	4:
	Jedna kampania, wiele rynków
	O autorce
	Martyna Targosz to ekspertka contentu z ponad pięcioletnim doświadczeniem w digital marketingu. W Landingi wyjaśnia niuanse tworzenia landing page’y, generowania leadów i optymalizacji konwersji, przekładając złożone techniczne zagadnienia na proste, praktyczne wskazówki. Poza tworzeniem angażujących treści fascynuje ją świat skandynawskiej natury, kultury i języków.

	Za tym doświadczeniem stoi system, który warto poznać.


	Poznaj bohaterów
	Cenega to jeden z najbardziej rozpoznawalnych wydawców gier w Europie. Specjalizuje się we wprowadzaniu międzynarodowych tytułów na rynki Europy Środkowej. Od 2019 roku Cenega tworzy kampanie z Landingi. Przez ten czas zbudowała dziesiątki landing page’y i lejków dla premier, edycji specjalnych, katalogów oraz promocji sezonowych.
	Poznaj Cenegę
	Landingi to system do landing page’y, który upraszcza tworzenie, testowanie i optymalizację stron. Od niemal 15 lat wspiera marketerów i właścicieli firm z całego świata w budowaniu skutecznych, wysoko konwertujących landing page’y napędzających rozwój biznesu.

	Poznaj Landingi
	Rozdział 1:

	Jedna strona, jeden tytuł, jedna misja
	Dlaczego dedykowane landing page’e wygrywają z listingami w sklepach
	Wejdź do dowolnego dużego sklepu z grami, a zobaczysz to samo: ścianę miniaturek walczących o uwagę. Cenega idzie o krok dalej.
	Dla najważniejszych tytułów, edycji specjalnych i premier kolekcji tworzy osobne landing page’e, czyli skupione środowiska, w których jedna gra dostaje pełne światło reflektorów.
	Te strony nie obsługują wyłącznie płatnych kampanii. Prowadzą do nich także banery na stronie głównej Cenegi, dlatego stają się centralnym hubem dla osób, które trafiają z reklamy lub przeglądają witrynę organicznie.

	Każdy landing page opiera się na trzech filarach:
	efektowne grafiki – wysokiej jakości artworki, screenshoty i klimatyczne obrazy, które wprowadzają gracza do świata gry;
	wideo – trailery i fragmenty gameplayu, które sprzedają lepiej niż jakikolwiek tekst;
	kontekstowe informacje o produkcie – przejrzyste zestawienie edycji, dostępnych platform i zawartości pakietów
	Efekt nie przypomina zwykłej strony produktowej. To brama do świata gry.
	Gdy odwiedzający dociera do przycisku CTA, nie zastanawia się już, czy kupić. Wybiera, gdzie to zrobić. Właśnie na tym polega przewaga sfokusowanego landing page’a.
	Rozdział 2:

	Od kliknięcia do zakupu, czyli jak zbudować lejek
	Dlaczego dobra struktura zatrzymuje gracza na ścieżce
	Bez lejka wygląda to zwykle tak: gracz klika reklamę, trafia na ogólny listing w sklepie, traci kontekst i wychodzi.
	Zainteresowanie było.
	Zabrakło ścieżki.
	Landing page’e Cenegi rozwiązują ten problem, bo zatrzymują odwiedzających w świecie marki. Budują intencję zakupu, odpowiadają na pytania i dopiero wtedy kierują do sklepu. Każdy przycisk ma cel. Każde kliknięcie prowadzi w przemyślane miejsce.

	Przy CTA platformy: przekierowanie
	W edytorze Landingi każdy widget Przycisk ma ustawienie “Akcja po kliknięciu”. Najprostsza opcja to Przekieruj – po kliknięciu od razu przenosi odwiedzającego pod wskazany URL, bez dodatkowych kroków i nakładek. To czyste przejście do miejsca docelowego.
	W prostych lejkach, w których odwiedzający podjął już decyzję i musi tylko trafić do sklepu, samo przekierowanie wystarczy. Wybierz widget Przycisk, otwórz Akcję po kliknięciu, wybierz Przekieruj i wklej docelowy URL. Cała konfiguracja zajmuje mniej niż minutę.
	Gdy ścieżka jest na tyle jasna, że dodatkowy krok tylko by przeszkadzał, to właściwe narzędzie. Szybkie, proste, skuteczne.

	Gdy kliknięcie otwiera lightbox
	Nie każda decyzja jest tak prosta. Gdy odwiedzający musi najpierw wybrać platformę (PC, PS5, Xbox), zanim trafi w odpowiednie miejsce, bezpośrednie przekierowanie nie wystarcza. Wtedy przydaje się druga opcja w Akcji po kliknięciu: Pokaż lightbox.
	Zamiast odsyłać odwiedzającego poza stronę, kliknięcie przycisku otwiera przygotowaną wcześniej nakładkę bezpośrednio na landing page’u. Strona zostaje w tle. Na pierwszy plan wchodzi lightbox z dokładnie tymi opcjami, których odwiedzający potrzebuje w danym momencie – i niczym więcej.
	W tym miejscu lejek zyskuje drugą warstwę. I właśnie tutaj podejście Cenegi staje się szczególnie skuteczne.

	Jak ustawić oba rozwiązania w Landingi
	Oba narzędzia znajdują się w tym samym miejscu: w ustawieniu “Akcja po kliknięciu” dostępnym dla każdego widgetu Przycisk.
	Wybór między nimi sprowadza się do jednego pytania: czy odwiedzający potrzebuje jeszcze jednego kroku, zanim opuści stronę?
	Jeśli nie – użyj przekierowania. Wklej URL i gotowe.
	Jeśli tak – użyj lightboxa.
	Zbuduj nakładkę w dedykowanym edytorze lightboxów w Landingi i opublikuj ją.
	Wskazówka: Ten sam lightbox możesz wykorzystać na wielu stronach. Ma to znaczenie, gdy ta sama nakładka z wyborem sklepu pasuje do kilku kampanii prowadzonych równolegle.

	Pełny przepływ lejka
	Po złożeniu wszystkich elementów lejek dla pojedynczego tytułu wygląda tak:
	Landing page    >>   CTA platformy   >>   Lightbox: wybór sklepu   >>   sklep
	Każdy krok jest celowy.
	Każde kliknięcie upraszcza decyzję, którą odwiedzający musiałby inaczej podjąć samodzielnie.
	Wskazówka: Lightboxy i przekierowania działają razem, nie osobno. Przyciski sklepów w lightboxie też są przekierowaniami – każdy prowadzi do konkretnej strony produktu u konkretnego sprzedawcy. Lightbox obsługuje decyzję. Przekierowanie prowadzi do celu.

	Rozdział 3:

	Lightboxy: warstwa, która zmienia wszystko
	Przypadek 1: Wybór sklepu według platformy
	Przypadek 2: Szczegóły produktu w katalogu
	Rozdział 4:

	Jedna kampania, wiele rynków
	Skalowanie w Europie Środkowej bez budowania od zera
	Cenega działa na wielu rynkach Europy Środkowej. Ta sama gra trafia do Polski, Czech, Słowacji i Węgier – często tego samego dnia.
	Każdy rynek potrzebuje własnego języka, linków do lokalnych sklepów i lokalnych CTA. Budowanie każdej strony od zera byłoby jednak logistycznym koszmarem.
	Dlatego Cenega działa sprytniej. Gdy główny landing page jest gotowy i przetestowany, zespół duplikuje go w Landingi, tworząc kopię dla każdego rynku docelowego. Układ, grafiki i struktura pozostają takie same.

	Zmieniają się:
	treści na stronie – przetłumaczone na lokalny język;
	linki CTA – prowadzące do sklepów właściwych dla danego kraju;
	informacje prawne lub oznaczenia wiekowe – dostosowane do lokalnych wymogów, jeśli jest to konieczne.
	Efekt to spójność marki na każdym rynku, bez ryzyka rozjechania układu czy niespójności w designie. Gracze w Warszawie i Pradze widzą równie dopracowane doświadczenie – po prostu w swoim języku i z linkami do swoich sklepów.
	Wskazówka: Funkcja automatycznego tłumaczenia w Landingi pozwala zduplikować i przetłumaczyć stronę na wybrany język jednym kliknięciem – bez kopiowania treści do zewnętrznych narzędzi i ręcznego poprawiania formatowania. Potraktuj to jako pierwszy krok, a przed publikacją sprawdź lokalne niuanse.
	Dlaczego chodzi nie tylko o efektywność
	Lokalizacja to coś więcej niż tłumaczenie. Gdy czeski gracz widzi stronę w swoim języku i link do preferowanego lokalnego sklepu, zaufanie rośnie. Przeszkody znikają. Konwersja idzie za nimi.
	Traktując duplikację jako narzędzie strategiczne, a nie tylko skrót, Cenega buduje kampanie, które na każdym rynku sprawiają wrażenie lokalnych, choć zaczynają się od jednego głównego landing page’a.
	Wskazówka: Każdy element, który powtarza się na wielu stronach (nagłówek, stopka, banner promocyjny) warto zbudować jako Smart Sekcję. Stwórz jeden zestaw dla każdego języka, a każda aktualizacja od razu pojawi się na wszystkich stronach danego rynku. Bez przeklikiwania stron jedna po drugiej.
	Dobre lejki nie mają niszy

	Chcesz zbudować własny lejek?
	Odwiedzający już mają intencję. Daj im ścieżkę.
	Zacznij za darmo w Landingi


